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Manifestazione w;mseo soddisfacente per la Camera m_ Commercio

I tedeschi impazziscono

per Caserta e la mozzarella

@o&%&a sticcesso alla fiera del made in Italy

_u._w_. NOSTRO INVIATO

m.mdonbwbb — Carmine Rocco &
assessore alla promozione del Comu-
ne di Cellole e a Strasburgo & di casa.
Alla Fiera sono arrivati anni fa ed &
stata laloro presenza e i successi con-
seguiti che hanne trascinato la Came-
ra di Commercio a partecipare alla
kermesse del Made in Italy. Rivelata-
si, per questa edizione, uno strepito-
50 successo per la provincia di Caser-
ta. 11 titolare del caseificio Duchessa
non si aspettava di dover portare in
Germania in tre giorni 14 quintali di
mozzarella ed altri quattro sono arri-
vati feri per il gran finale. ;

Poi i vini e anche i preziosi di Gold
Dream Celiento di Marcianise che so-
no accanto allo stand artigianale di
pasta fatta in casa. E per non parlare
di Vairano Patenora che, pur impe-
gnato da sempre nella disputa con Te-

ano per 'incontro fra Garibaldi e Vit- -

torio Emanuele, presenta I"ambiente
incontaminato della zona. L'alto Ca-
sertano & un zona che pud attrarre te-
deschi che hanno scoperto, assieme
‘agli inglesi, la Toscana e oggi vanno
a caccia di borghi che possono pro-
* prio trovare nella zona degli Aurunci
e nei paesi presepe che fanno da cor-
nice lungo il preappennino alla pro-
vincia di Caserta.

Franco Candia, il res nsabile del
turismo della Camera di Commercio
di Caserta che ha portato Terra di La-

voro a Strasburgo non ha esitazioni
nell'affermare che se non ci fosse sta-
to questo comune e gli altri della zo-
na di Sessa Aurunca forse non avreb-
be mai «scoperto» questa Fiera che
attraverso il Made in Italy promuove
il turismo. X o
Giuseppe Falco, che ¢ stato presi-
dente dei giovani coltivatori europei,
con il suo-collega Civitello & d'accor-
do anche se, nelle chiacchiere ai tavo-
" li della «piazza Caserta» fa notare co-

me proprio Ia zona di Sessa Aurunca .

. abbia grande potenzialita: la vicinan-
za al mare, 1a presenza di piccoli bor-
ghi, un ambiente ancora incontami-
nato e la presenza di im) imo-
numenti di epoca imy romana,
oltre naturalmente ad una produzio-
ne agricola di qualita.

Ma serve un salto di qualita. Mario
Farina, il presidente dell’ente camera-
le, sa bene che ¢'& ancora tanto da fa-

Le cifre del boom

- Allo stand casertano sono stati

consumati diciotto quintali di
mozzarella: guattro soltanto nella
serata di gala finale della fiera
T R R o]

re, «Il nostro %U_E...:ugnc clou ora
diventa quello di luglio quando a Ca-
serta si riuniranno tutti'i rappresen-
tanti delle Camere di no_..._....snﬁo ita-
liane all'estero — precisa il responsa-
bile della Camera di Commercio—
un appuntamento che servira a dimo-
strare ai nostri promotori all'estero
le potenzialita della nostra terras.

Lo stand Sempre affollato lo stand della provincia di Caserta. File soprattutto per le degustazioni

I dati ufficiali del successo ancora

non ¢i sono, ma le migliaia di perso-

ne che hanno affollato lo stand ca- 3

sertano ( e non solo perché era al-
F'ingresso del padiglione del «Made
in Italy») sono gid un buon segnale.
Ora si definiscono i programmi fu-
turi perché a parte le iniziative casa-
linghe di luglio (e la mostra sul
Kremlino in programma a dicem-

bre) ¢'¢ la partecipazione alla Cmt,

sempre qui a Strasburgo; poi la Bit
di Milano e ancora gli appuntamen-
ti della promozione turistica a Mo-
naco e Berlino.

. ‘Tutto per aumentare la presenza
turistica tedesca in Terra di Lavoro

che per ora & limitata alla parte set-

" tentrionale della costa. Una missione

aaﬂumn che ha cominciato a svilup-
parsi perché, come spiega Giuseppe
Falco, «basterebbe proiettare i film
wﬁn nella reggia (Guerre Stellari,
Missione impossibile) per attirare vi-
sitatorbs.

Vito Faenza

o

‘Mario Farina

Adesso puntiamo a _:m_s
quando verranno da noi

. tutti i responsabili delle

Camere di Commercio
italiane all’estero




